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» Pressemitteilung

Reprdsentative Resuma-Umfrage
zur FuBball-Weltmeisterschaft 2010

Der deutsche FuBballtraum:
Neue Studie belegt, dass man in Deutschland
vom FuBball traumt

Gestern Morgen, am Tag nach dem WM-Spiel Deutschland gegen England, hat das
Markt- und Meinungsforschungsinstitut Resuma eine neue, bevdlkerungsreprasentati-
ve Umfrage unter 1008 Deutschen zum Thema ,,FuBBball-WM' durchgefihrt.

Die aktuellen Ergebnisse wurden soeben ausgewertet und liegen jetzt vor.

Das Uberraschendste Ergebnis der neuen Resuma-Umfrage war, dass 7 Prozent der
Deutschen am Morgen als Antwort auf die Frage ,VWovon haben Sie letzte Nacht
getraumt?” von einem wie auch immer gearteten ,,FuB3ball-Traum" berichteten, in
dem sie entweder Zuschauer oder selbst Akteur waren.

Aus friiheren Resuma-Untersuchungen zu den Trdumen der Deutschen ist bekannt,
dass die Menschen auch sonst von ihren Interessen, Freizeitbeschiftigungen und
Hobbies trdumen - aber ein ,,gemeinsamer Fuf3balltraum in Deutschland" ist neu.

, Themen, mit denen die Menschen sich im Alltag gedanklich intensiv beschéftigen,
finden besonders leicht Eingang in die Trdume und werden auch unter den Traum-
ereignissen am Morgen am besten erinnert”, erkldrt die diplomierte Psychologin und
Resuma-Geschiftsfihrerin Ulrike Pagel. ,,Dass 7 Prozent spontan von einem Fuf3ball-
Traum berichten, spricht dafir, dass die WM fiUr nicht wenige Menschen einen ganz
besonderen Stellenwert besitzt".

Ebenfalls interessant, doch gleichzeitig weniger tUberraschend sind folgende Fakten,
die sich gut mit den Forschungsergebnissen aus friheren Resuma-Studien zum The-
ma ,, Trdume - Trauminhalte und Traumhandlungen* decken:

|8 Prozent traumten vom Verirren, Umherirren, Nichtankommen, von Starre oder
Bewegungsunfahigkeit.

| 3 Prozent berichten von negativ besetzten Szenen geistiger oder korperlicher Art
mit ihnen bekannten oder fremden Menschen (Gewalt, Streit, Kimpfe etc.).

|0 Prozent sahen schéne Landschaften in ihren Tridumen, genossen eine friedliche
Atmosphdre oder waren auf Reisen.

9 Prozent trdumten vom Fliegen.
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8 Prozent wurden im Traum verfolgt, bedroht oder wurden in irgendeiner Weise
mit dem Tod konfrontiert.
Und 20 Prozent der Befragten konnten sich an keinen Traum erinnern.

Wo haben die Menschen das WM-Spiel Deutschland gegen England gesehen?

36 Prozent der Birger in Deutschland haben es gemeinsam mit Freunden zu Hause
verfolgt. 28 Prozent hatten sich fUr ein ,,Public Viewing" entschieden. |2 Prozent
haben das Spiel alleine vor dem Fernseher genossen. Und 23 Prozent der Deutschen
haben das Match gar nicht gesehen.

Auf die Frage ,,Wie bewerten Sie das in der 40. Spielminute England zu Unrecht
nicht gegebene Tor?" reagierten in der aktuellen Resuma-Umfrage 78 Prozent mit
wgut”, ,toll" und/oder kommentierten, dies sei ein gerechter Ausgleich fir die Fehl-
entscheidung bei der WM im Wembley-Stadion 1966 zuungunsten Deutschlands.
|5 Prozent bewerteten die Fehlentscheidung des Schiedsrichters als ,,nicht gut™ und
befanden, dass Gerechtigkeit wichtiger sei als ein Sieg oder dass der Sieg der deut-
schen Elf hierdurch einen tblen Nachgeschmack bekommen hitte.

Alle weiteren Studiendetails entnehmen Sie bitte dem mitgelieferten PowerPoint-
Chartbericht oder fragen ihn unter presse@resuma.de kostenfrei an.

Alle Daten der Resuma-Umfrage ,,Der deutsche FuBballtraum* sind
von der Geschdftsfihrung zur kostenfreien Nutzung fiir die Medien freigegeben.

Die Zusendung eines Belegexemplars bei Verwendung
unserer kostenlosen Informationen wiirde uns freuen.
Bitte per E-Mail an: lindthorst@resuma.de bzw.
postalisch an: Resuma GmbH, TheodorstraBe 41, Haus P, 22761 Hamburg

Uber die Resuma GmbH:

@ Resuma ist das Hamburger Label fiir Marktforschung und Strategie-Beratung.

@ Das Institut Resuma forscht national und international, mit privaten und
geschaftlichen Zielgruppen (€2B, B2B) und mittels aller klassischen und neuen
Datenerhebungsmethoden: telefonisch, schriftlich, personlich und online.

® Mission/Selbstverstandnis: Wir liefern Informationen, die die Managementent-
scheidungen unserer Kunden auf eine solide Grundlage stellen. Dies leisten wir
durch unsere Forschungsarbeit und unsere Resiimees, die Entscheidern
geschaftsstrategische Handlungsempfehlungen auf Basis aktueller Umfrage-
daten bereitstellen.
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